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Chirica (Colorhood) este
un cabinet de curiozitati
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Ramona Chirica de la Colorhood despre care am

vorbit si noi pe larg aici, trimite, siptamanal, un

newsletter. De fapt, il numeste scrisoare, dar

frecventa cu care e trimis il recomanda drept

newsletter, asa cd o sa-I tratdm si noi ca atare. Deci

hai sd vedem. In primul rand, cine sunt oamenii care

citesc mailurile de la ea? Pai, sunt ilustratorti,

designeri, publicitari, oameni ai artelor vizuale, dar

st "simpli si valorosi curiosi”. In total, vreo mie si ceva

de abonati, dintre care jumdtate deschid mereu

scrisorica.
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Cand ai inceput treaba?

Acum 3 ani, in iunie 2015, am trimis primul newsletter
Colorhood in formatul asta. Format care nu include
self-promo agresiv, ci un content mai prietenos,
despre lucruri pe care le fac artistii cu care colaboram

noi sau alte descoperiri artistico-fantastice de pe www.

Newsletterul nu a avut in spate vreo strategie mareata,
ci pur si simplu eu ma apucasem sa strang tot felul de
linkuri despre lucruri care mi se pareau misto si voiam

sa le impart cu un public care s-ar fi bucurat de ele.

Initial, le postam pe blogul propriu, in articole cu titlul
“Bookmarks” — semne de carte zilnice (articolele
functionau si ca o solutie de sortare si inchidere a

sutelor de tab-uri deschise prin browsere), dar asa nu
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aveau acces la ele decat cunoscutii mei de pe
Facebook. L-am intrebat pe colegul meu, Cristi
Dobrescu, cum i s-ar parea sa trimit recomandarile din

partea galeriei, i s-a parut si lui simpatic, si asta a fost.

(ilustratie de Dragos Botcdu)

Frecventa si abonati
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In 2018 mi s-a ficut din nou dor de treaba asta, mai
ales pentru ca oamenii continuau sd ma intrebe cand
trimit newsletterul — trecerea timpului online pare sa
fie destul de fluidd, nimeni nu-si amintea ca pe ultimul

1l trimisesem cu un an (nu cu o luna) in urma.

Formtaul newsletterului. Pardon, scrisorii

Continutul scrisorii e impartit in doua: in prima
bucata adun vesti despre ce mai fac ilustratorii locali —
carti, expozitii, proiecte personale, colaborari istete,
estetice sau iste-tice. Iar in cea de-a doua jumatate a
scrisorii selectez cateva dintre proiectele sau articolele
despre artd, design, filme, carti, viatd si lume care mi
se par mai de-pus-deoparte, descoperite in saptamana

in care apas send.

Contentul e mai mult entertaining si inspirational



decat informativ, e un fel de cabinet de curiozitati in
care eu colectionez linkuri de tot felul, despre care
povestesc pe scurt, ca la o bere cu prietenii. Cel mai
mult ma bucur cand monologul meu e intrerupt de
reply-uri cu inimioare sau review-uri rostogolite pe

wall-urile abonatilor.

Sunt destul de teritoriala cu spatiul din newsletter, nu
public rugaminti sau sponsored stuff, ci strict ce
descopar si-mi place mie (desi nu tot ce-mi place mie
intra 1n el). Si asta cred cd se simte, e mai personal si

mai autentic, nimic fortat sau pretios.

(Ilustratie de Wanda Hutira)
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Ingredientele unui NL bun

Un newsletter bun, pentru mine, e un newsletter care
suna cum sunau blogurile acum 10 ani: ca un om, nu
ca un om de branding (sorry pentru asta). Tone of
voice-ul pare s fie trigger-ul meu, bineinteles

completat de un continut pe care sa vreau sa-1 share-

uiesc si eu.
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Cea mai dificila etapa

Principala provocare in trimiterea unui newsletter
sdptdmanal e trimiterea unui newsletter saptamanal.
Consecventa. Neavand in spate o publicatie sau un
brand, acest buletin de stiri indie e un obicei
nesustenabil, care presupune sacrificarea unei portii

importante de timp personal.

Deocamdata, feedback-ul primit de la comunitate ma
tine pe linia de plutire, cu mici derapaje de cate-o
sdptamana, pe ici, pe colo, cand chiar nu mai apuc sa

le pun pe toate la un loc.



(Ilustratie de Anna Florea)

Cea mai citita editie

Cam cent
ral de
ce la
un ex
Cititorii

Publicul newsletterului Colorhood aduna ilustratori,
graphic designeri, creativi din publicitate, pasionati de
arte vizuale sau simpli si valorosi curiosi. O
comunitate restransa, ale carei granite sper sa se
topeasca usor-usor si sa atraga cat mai multi cititori

din afara bulei noastre.

Newsletterul ca forma de comunicare
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Eu citesc newslettere de cel putin 5 ani. Nu m-am
saturat niciodata de ele, dar intre timp m-am saturat
de Facebook si de platformele de fast content, unde
totul se pierde prea repede. Din cauza aglomeratiei, a
algoritmilor, a formatului. Ma bucur cand vad ca mai
dezerteaza cate cineva si-si muta gandurile pe un blog

personal sau intr-un newsletter.

At tem baza pe
018 e in
bcalipsei

i-al

Facebook-ul e un focar de infectie vizuala si
intelectuald daca nu ignori cat mai mult din ce-ti
serveste. Deci da, cred cd un newsletter bine curatoriat
poate sa fie un big win pentru raspandirea de continut
filtrat, calitativ, pentru un pic de alfabetizare digitala,
pentru un pic de educatie vizuala, pentru minimizarea
contamindrii cu dubiosenii conspirative, avand
avantajul aterizarii directe in mailul destinatarului,
neintermediat, doar popularizat cu ajutorul social
media (stiu, wishful thinking). Dar depinde cu ce/cu
cate alte newslettere ajunge sa concureze la intrarea in

fiecare cuib.

Newslettere care iti plac

De newsletterele zilnice inca mi-e frica, am senzatia ca
se-aduna prea repede, prea multe. Asa ca zic cate 3

sdptamanale, cu o exceptie:



(
"Operiri);
ymandari
C itare de la
mes
Din afara:

¢ Clasicul Noticing de la Kottke.org;

o Th pentru un pic de reach

« scurta pe zi).
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